Prefdcio

O volume abre com um artigo de Esther Jové sobre o desdobramento do sistema
espanhol de cuidados de longo prazo, o seu processo de reestruturagao iniciado em
2008, as suas fragilidades e desafios futuros. A partir da andlise de um caso de estudo,
o estudo foca-se em quatro dimensdes de analise, nomeadamente, natureza e prin-
cipios, acesso, prestagdo e organizacao de servigos, gestao e financiamento. O artigo
assume um interesse relevante pois abre uma discussio sobre a provisdo publica dos
servigos de cuidado de longo prazo que, face ao processo de envelhecimento da po-
pulacio, adquire uma importéncia particular no contexto europeu. Utilizando uma
metodologia mista, a autora conclui que a evolugao do sistema espanhol de cuidados
de longo prazo conheceu uma primeira fase de expansao no periodo 2008-2010, se-
guindo-se uma fase de contragao assente na contengao de custos, no refor¢o da natu-
reza familiar do sistema e num processo de re-familiarizagdo e de re-mercadorizagio,
originando a desregulamenta¢do do mercado de cuidados.

Magnus Nilsson aborda a questdo da organizagdo do bem-estar e dos cuidados
a idosos na Suécia. Face as transformagdes que o Estado de Bem Estar sueco tem
conhecido nas tltimas décadas, através da introdugdo de uma logica de mercado e
da contragdo das politicas sociais publicas, um nimero cada vez menor de idosos
tem acesso a um sistema de cuidados. Através da analise das reagdes a um documen-
tario televisivo que foram publicadas em diversos meios de comunica¢ao social no
més seguinte a sua emissdo, o autor parte de uma perspetiva psicoldgica discursiva,
focando-se naquilo que ¢ tido como garantido na forma como os cuidados a idosos
devem ser organizados e nos conflitos que estao por detras dos diversos artigos pu-
blicados na imprensa. Nilsson conclui que a discussdo sobre os cuidados a idosos nao
pode ser desligada das questoes de cidadania, identidade, migragdo e da legitimidade
do sistema politico e legal.

O artigo de Bruno Costa utiliza a Analise Tematica Critica de Lawless e Chen para
estudar o modo como a marca Dove integra a discussao de estere6tipos na campanha
publicitaria #MostremNos. Através da analise critica sobre o papel da publicidade
e dos processos adotados pela Dove no projeto #MostremNos, Bruno Costa explo-
ra a relagdo da marca Dove com o conceito publicitario de Femvertising e a forma
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como os esteredtipos de género sao desconstruidos. Enquanto no plano teérico o seu
estudo assenta na perspetiva interdisciplinar feminista, ao nivel empirico parte da
analise a quatro antncios da Dove, utilizando o método de Analise Tematica Critica.
Segundo o que o autor conclui, a estratégia da Dove fundamenta-se na “apresentagao
de padroes de beleza impostos por diferentes sociedades e na desconstrugao das con-
sequéncias associadas a esses processos historicos, sociais, culturais e econdmicos na
vida de cada menina e mulher”.

A analise exploratdria a plataformas digitais de verificagao de fake news é o obje-
to do artigo seguinte de Fabio Ribeiro e Daniela Fonseca. Embora o fenémeno das
“noticias falsas” ndo seja novo, como os autores realgam, a sua popularizagao esta
relacionada com a aten¢ao que politicos e académicos lhe tém dado, desde a elei¢ao
de Donald Trump, em 2016. O artigo combina a utilizagdo de uma amostra proba-
bilistica definida por conveniéncia com a andlise qualitativa dos factos sociais e me-
diaticos para estudar o fendmeno tecnolégico da desinformagao. Os autores focam a
sua analise nas plataformas digitais Checazap, Fdatima, NewsGuard, Poligrafo e Snopes
construidas para combater as noticias falsas. As conclusdes do seu estudo mostram
que as plataformas digitais de verificagao, apesar da existéncia de relatérios de confia-
bilidade e do interesse crescente dos académicos no seu estudo, enfrentam ainda um
desconhecimento do publico em geral, sendo ainda prematuro afirmar a sua eventual
relevancia no futuro.

Kamoru Salaudeen e Mariam Omotosho analisam a perce¢ao dos estudantes uni-
versitarios de Osogbo, no sudoeste da Nigéria, sobre a promogdo de vendas on-line.
Os autores utilizaram uma metodologia qualitativa, tendo organizado vérias sessdes
de discussdao em grupo de foco com quarenta estudantes selecionados através de
amostragem propositada e em bola de neve. O enquadramento tedrico do estudo foi
fundamentado na teoria da perce¢ao do consumidor, o que lhes permite explicar as
motivagdes dos consumidores para comprar, ou ndo comprar, um determinado bem.
Os resultados da sua investigacdo foram categorizados em cinco areas: percecao, pre-
feréncia, fixagdo dos pregos e negociagao, fatores determinantes de angariacao e pro-
mogao de vendas on-line e off-line. As conclusdes mais significativas do seu estudo
revelam que os estudantes universitarios conflam na promogao de vendas on-line,
usufruindo ativamente dos seus beneficios.

O artigo de Francisco Fontes analisa o discurso que se desenvolve nos espagos
de comentdrio a noticias nos media portugueses, a luz do modelo de democracia
deliberativa. A questdo de partida que norteia o seu artigo é a seguinte: “Se a tecno-
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logia favorece a participacao democratica, de que modo a comunicagao através dela
cumpre as exigéncias para que a deliberagdo tenha as condigdes necessarias para se
desenvolver na esfera publica virtual?”. A componente empirica do seu trabalho as-
senta na analise a 264 comentarios de duas pegas jornalisticas publicadas em 2018
em dois jornais portugueses sobre a desfiliagao do Partido Socialista do ex-primeiro
ministro de Portugal José Socrates. Embora Francisco Fontes considere que os espa-
¢os de comentdrio as noticias nos jornais tenham um elevado potencial de dialogo,
a conclusao do seu estudo mostra que os comentarios as noticias analisadas ficam
bastante aquém da democracia deliberativa, tal como foi idealizada por Habermas.

O artigo de Kwasu David Tembo encerra o presente nimero com chave de ouro,
propondo uma leitura critica da figuragdo simbolica do vampiro no cinema. Embora
as aparigoes desta criatura folclérica na pelicula cinematografica remontem aos tem-
pos do filme mudo, ao longo das ultimas décadas, tém assumido uma proeminéncia
inegavel em diversos meios audiovisuais, constituindo um importante fenémeno da
cultura popular. Através do estudo de caso do filme Fome de Viver (1983), e tendo
por base um enquadramento conceptual fundeado no pensamento politico e filosé-
fico de Karl Marx, nomeadamente na metafora do capital como criatura vampirica,
Tembo reflete sobre o tempo como o derradeiro luxo, produzindo uma inflexao na
perce¢do do vampiro “de monstro psicoespiritual a consumidor capitalista perfeito
cuja mortalidade, em ultima analise, significa que a figura do vampiro pode consumir
sem fim”. Um final que acaba por encerrar potenciais (re)comecos, abrindo as portas
a novos e diversificados caminhos indagativos da sociedade contemporénea.
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